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“美丽河南”激扬网上好声音 
 

——第十二届网上看河南网络名博走进美丽河南采风活动综述 
 

本报记者   李红  
 

  6 月 27 日至 29 日，由省互联网办公室主办，省政府新闻办官方微博@精彩河南、新浪网新

浪微博协办的第十二届网上看河南网络名博走进美丽河南采风活动圆满开展。来自人民日报、新

华社、央视网等官方微博，北京、山东、广东等省（市）网信部门负责人，和 18 名网络知名博

主，亲身体验中华文明五千年的厚重与传承，感受中原大地工业支撑、航空助力的腾飞愿景，让

“美丽河南”激扬网上好声音、正能量。 
  展现文化新风采 
  “‘万姓同根，万宗同源’，河南是华夏儿女的心灵故乡，是炎黄子孙的‘老家’。”在活动的

“新媒体传播正能量”论坛讲话中，省委常委、宣传部长赵素萍希望大家此行多多感知中原文化、

河南日新月异的变化，并提出：好的发展环境离不开好的舆论生态环境，发挥新媒体作用，让网

上好声音传得开、传得响。 
  代表中华文明的三大标志——最早的文字、最早的王朝和最早的城市都发端于河南。河南是

全球华人的“老家”，百家姓中有 73 个姓氏发源于河南。一路上，采访团成员赞叹不已：中华文

明的发源地，名不虚传！ 
  北京环境科学学会理事长、北京绿色金融协会会长@巴松狼王说：“三天不虚此行，具体感受

就三个词：一是后悔，后悔以前没来过人杰地灵的大河南；二是眼馋，在丰富的文化资源中享受

精神大餐；三是腿馋，真想把河南所有县市跑个遍！期盼‘富裕、文明、平安、美丽’河南早日

建成！” 
  致力于建设华夏历史文明传承创新区，河南各地积极探索创新让丰富历史文化与现代元素相

融合。登封力求自然美、艺术美和精神美交相辉映的《禅宗少林·音乐大典》，开封继美轮美奂

的《大宋·东京梦华》后又推出大型多媒体歌舞剧《千回大宋》……中国传媒大学媒介与公共事

务研究院高级研究员@侯锷写道：“《千回大宋》，利用现代多媒体科技手段，在舞台上将宋文化的

辉煌演绎到极致。开封，让我怎么赞你好呢！” 
  传递发展正能量 
  郑州航空港是国内首个上升为国家战略的航空港经济发展先行区，以迅猛崛起、蓄势腾飞的

姿态集中展示着河南大力实施国家三大战略规划的大手笔、大气魄。 
  参观过郑州航空港综合保税区、富士康公司以及机场二期工程后，人民日报高级编辑、中国

新闻摄影学会学术部副主任许林赞叹不已：“航空港的发展实在让人惊讶！希望不久将来，这里

的大产业实现从制造型向创造型转变，成为人们发挥聪明才智、创造幸福生活的地方。” 
  中国青年报编委、评论部主任曹林说：“郑州的发展对于其他城市来说很有前瞻性。一个城

市想要有好的发展，就要先发制人，郑州航空港的建设具有示范意义。” 
  “航空港潜力巨大，这样良好的硬件设施，在全国都是可遇不可求的，应抓住机遇加大发展

力度，河南也应有更多自源性航空经济潜力可开拓。”加拿大环球华报报业集团社论主笔@陶短房

说。 
  传颂精神好榜样 
  6 月 29 日上午，采访团成员走进兰考焦裕禄烈士纪念馆，拜谒焦裕禄烈士墓，观看焦裕禄影
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像资料，听焦裕禄养子张继焦介绍焦裕禄事迹。 
  采访团成员@巴松狼王说：“上学年代都是在课本上学习焦裕禄精神，现在来到焦裕禄工作并

奋斗过的地方参观，非常有意义。”不少采访团成员认为，焦裕禄精神代表着在极端恶劣的自然

环境下，共产党人的大无畏与无私奉献精神；虽然时代不同了，但现在同样呼唤英雄，呼唤着焦

裕禄那样一心为民、不畏艰险、克服困难的精神与情怀。 
  祝福美丽大中原 
  “网上看河南”采风活动已经成功举办 12 届，成为全国网络宣传的一张名片。与往年不同

的是，今年把全国有影响力的网络名人、名博博主、知名官微负责人请到河南，携手传播网络正

能量。 
  三天采访中，18位网络名博以及@河南日报@大河网等媒体官博以及@精彩河南等政务微博，

及时播报一路见闻及感受。@河南日报更是在活动之初预热，推出【一句话推介今日河南】活动

微博，全程播报活动趣闻和花絮，邀请网友参与互动，氛围热烈。 
  北京青年报常务副总编辑@田科武说：“河南给我留下了深刻的印象。感触最深的是，河南上

下充满了抓住机遇推动发展的紧迫感和危机感，制定了切合实际的战略和规划，并以只争朝夕的

速度推进实施，让人看到了河南的未来和希望。” 
  兵器工业集团公司湖南江麓报社高级摄影师@旷惠民一路拍不停。他说：“以后一定继续为河

南发展建设贡献‘微博’之力，把‘绿色、千古、禅意、发展’的河南介绍给更多朋友。” 
  在新浪微博上，以#网络名博走进美丽河南#和#航空助力河南腾飞#为主题的微博，网友赞声

不断。截至 6 月 30 日 19 时，这两条话题微博阅读量已近 2500 万。 


